
المقدمة:

تلعب استايجيات التسعير وتحليل التكاليف دوًا بالغ الأهمية في نجاح المؤسسات المختلفة، حيث إن التسعير الفعّال ؤثر
بشكل مباشر على تحقيق الأرباح وتعز القدرة التنافسية في أسواق تسم بالتغير المستمر. تعتمد الشركات على أساليب

تحليل التكاليف من أجل تحديد أسعار نافسية ومستدامة تساهم في تحقيق الأهداف المالية، مع ماعاة احتياجات العملاء
ومتغيات السوق.

تهدف هذه الدورة إلى تويد المشاركين بالمعرفة والمهاات اللازمة لفهم ديناميكيات التسعير، وتطيق أفضل الممارسات
في تحليل التكاليف، واخاذ قاات تسعية مدعومة بيانات دقيقة واستايجيات مجربة. من خلال دمج التحليل النظري مع

الداسات العملية، سيكتسب المشاركون القدرة على تطور استايجيات تسعير فعالة، وتحسين الهامش الربحي، والتكيف مع
التحديات التي تطأ في السوق.

هذه الدورة مثالية للمدين المالين، والمحللين الاقتصادين، وواد الأعمال، وجميع المهتمين بتطور استايجيات تسعير
مستدامة تساهم في تعز النمو وادة الربحية في يئات الأعمال المتنوعة.

الفئات المستهدفة:

·        المديون الماليون والمحاسبون الاغبون في فهم تأير التسعير على الأداء المالي وتحليل التكاليف بدقة.

·        خباء التسوق والميعات الذن يسعون لتطور استايجيات تسعير نافسية تساهم في ادة الميعات.

·        واد الأعمال وأصحاب المشاع الذن يحتاجون لتحديد أسعار ناسب أهداف الربحية والاستدامة.

·        محللو التكاليف والاقتصادون المهتمون بتحليل اليانات المالية واخاذ قاات تسعية فعالة.

·        مداء المنتجات والخدمات الذن يسعون لتحديد أسعار منتجاهم بما يتماشى مع قيمتها السوقية الحقيقية.

·        المستشاون والإداون الاغبون في تقديم حلول تسعير قائمة على أفضل الممارسات.

الأهداف التدية:

بنهاية هذه الدورة، سيكون المشاركون قادن على:

 

·        فهم المفاهيم الأساسية للتسعير وتحليل التكاليف وأرها على الأداء المالي للشركات.

·        تطيق أساليب تحليل التكاليف لتحديد هيكل التكلفة واخاذ قاات تسعية فعّالة.

·        تطور استايجيات تسعير نافسية تناسب مع ظوف السوق ومتطلبات العملاء.



·        استخدام الأدوات والنماذج المالية لتحليل اليانات واخاذ قاات تسعية قائمة على الحقائق.

·        تحسين إدارة الهوامش الربحية من خلال التوان ين التكلفة والقيمة المدركة.

·        تقيم تأير العوامل الاقتصادية والمنافسة على استايجيات التسعير.

·        تعز مهاات التفاوض على الأسعار من أجل تحقيق أقصى استفادة مالية للمؤسسة.

·        تطيق أفضل الممارسات العالمية في مجال التسعير لضمان استدامة الأعمال وادة الربحية.

الكفاءات المستهدفة:

·        تحليل التكاليف وفهم كيفية تقيم التكاليف الثابتة والمتغيرة بدقة.

·        تطور استايجيات التسعير التي تناسب مع ظوف السوق والنمو المستدام.

·        اخاذ قاات مالية مبنية على يانات دقيقة لدعم الاستايجيات التسعية.

·        فهم ديناميكيات السوق وتحليل تأير العوامل الاقتصادية والمنافسة على الأسعار.

·        إدارة الهوامش الربحية وتحقيق أقصى ربحية من خلال استايجيات التسعير المدوسة.

·        تحسين مهاات التفاوض على الأسعار من أجل ضمان صفقات مربحة.

·        استخدام الأدوات التحليلية المتقدمة وبامج تحليل التكاليف والتسعير.

 

محتوى الدورة:

الوحدة الأولى: المفاهيم الأساسية للتسعير وتحليل التكاليف

 

·        تعف التسعير وأهمية التسعير في الاستايجية المالية للمؤسسات.

·        العوامل المؤثرة في تحديد الأسعار عبر الأسواق المختلفة.

·        الفق ين التكاليف الثابتة والمتغيرة وأرهما على استايجيات التسعير.

·        العلاقة ين التسعير، الطلب، والمنافسة في يئات الأعمال المختلفة.



·        أهمية تحليل التكاليف في تحسين القاات التسعية.

·        استايجيات تسعير المنتجات والخدمات بناءً على نماذج الأعمال المختلفة.

الوحدة الثانية: استايجيات التسعير الحديثة والمبتكرة

·        أنواع استايجيات التسعير وأفضل الممارسات التي يمكن تطيقها لكل نوع.

·        التسعير القائم على القيمة مقابل التسعير القائم على التكلفة.

·        تسعير الدخول إلى السوق مقارنة بتسعير التوسع والنمو.

·        استايجيات التسعير التنافسية في الأسواق المشبعة.

·        استخدام استايجيات التسعير النفسي وتأيرها على سلوك العملاء.

·        تطيق استايجيات تسعير الخصومات والعوض التويجية.

·        كيفية تحديد أسعار المنتجات الجديدة في الأسواق المتغيرة.

الوحدة الثالثة: تحليل التكاليف وتأيره على اخاذ قاات التسعير

·        أساليب تحليل التكاليف وتحديد التكلفة الإجمالية للمنتج أو الخدمة.

·        تحليل نقطة التعادل وتأيرها على الربحية والتسعير.

·        حساب تكاليف الإتاج والتوع والتسوق وأرها على تحديد السعر النهائي.

·        التكاليف المباشرة وغير المباشرة وكيفية تخصيصها للمنتجات بشكل فعال.

·        تحليل التكاليف الهامشية ودورها في استايجيات التسعير الديناميكية.

·        تقنيات تحسين التكاليف لادة الكفاءة التشغيلية وخفض الأسعار.

·        داسة حالات عملية تطيقية لتحليل التكاليف في استايجيات التسعير.

الوحدة الابعة: أدوات تحليل الأسعار والتنبؤ بتوجهات السوق

·        استخدام اليانات المالية في اخاذ قاات التسعير.

·        تحليل الأسعار بناءً على داسات السوق واجاهات المستهلكين.



·        دور التحليل التنافسي في تحديد الأسعار المناسبة.

·        الأدوات الرقمية والتقنيات الحديثة في تحليل الأسعار.

·        النمذجة المالية للتنبؤ بالأسعار واخاذ قاات استايجية مستنيرة.

·        تقيم العائد على الاسثمار المرتبط بأسعار المنتجات المختلفة.

·        داسات حالة عن استخدام أدوات التحليل في التسعير الفعّال.

الوحدة الخامسة: نفيذ وماقبة استايجيات التسعير

·        الخطوات الأساسية لتنفيذ استايجية تسعير فعّالة ومستدامة.

·        كيفية ماقبة أداء التسعير وتحليل تائجه بشكل دوري.

·        تعدل الأسعار استجابة للتغيات في السوق والمنافسة.

·        التحديات الشائعة في نفيذ استايجيات التسعير وكيفية التغلب عليها.

·        قياس تأير قاات التسعير على الأرباح والميعات.

·        تطور سياسات تسعير مرنة تناسب مع يئات الأعمال المتغيرة.

·        داسات حالة ناجحة حول استايجيات التسعير في الشركات العالمية.

 

 


