
أساسيات داسات الجدوى الاقتصادية للمشوعات

مقدمة

شهد مفهوم ادة الأعمال اتشااً واسعاً في الآونة الأخيرة كخيار اقتصادي مهم يعز من فرص تأسيس الأعمال والمبادات
التجاة، لا سيما ين الشباب. هذا التوجه يسهم في بناء قاعدة قوية من المشاع الصغيرة والمتوسطة، مما ؤدي إلى

تحفيز النمو الاقتصادي وتوفير المد من فرص العمل. لكن في المقابل، قد تؤدي الحماسة الائدة نحو هذا الاتجاه إلى اخاذ
قاات غير مدوسة، مما يد من احتمالية التعرض للمخاطر، خاصة في ظل الظوف الاقتصادية المتقلبة. من هنا، تبز أهمية

إعداد داسة جدوى دقيقة وخطة عمل واضحة لضمان نجاح واستدامة المشاع.

أهداف البرنامج:

بنهاية هذه الدورة، سيكون المشاركون قادن على:

• فهم المبادئ الأساسية لإعداد وتحليل داسات الجدوى الاقتصادية
• نمية القدرة على تصميم وتقيم داسات جدوى لمشاع متعددة
• تقديم مقترحات مشاع ذات جدوى تسهم في دعم عملية التنمية

• تسهيل تقيم الوضع الحالي واستشاف المستقبل للمشوعات المحتملة
• استخدام أدوات علمية وعملية تساعد صناع القار على ماجعة وتطور الخطط الاسثماة

الجمهور المستهدف:

• مداء المشاع
• المحللون الماليون ومسؤولو إعداد داسات الجدوى

• الاستشاون الاقتصادون والمخططون
• الاغبون في تطور كفاءاهم في مجال الجدوى الاقتصادية والتخطيط الاسثماري

المحاور العامة للبرنامج:

الوحدة الأولى: المفاهيم الأساسية في داسة الجدوى الاقتصادية

• التكاليف التشغيلية
• مكونات أس المال المسثمر

• مفاهيم داسات جدوى الاسثمار
• الماحل التي يمر بها المشوع الاسثماري

• اخاذ قاات الاسثمار
• أهمية اليانات الخاصة بالتدفقات النقدية

• أنشطة الاسثمار المختلفة
• الأنشطة التمويلية



• المعاير الأساسية لتقدر التدفقات النقدية المتوقعة من المشوع

الوحدة الثانية: الركائز الأساسية لداسة المشوعات الاقتصادية

• الجوانب القانونية واختيار الشكل النظامي للمشوع
• تحليل السوق وتقدر الطلب المتوقع على المنتجات أو الخدمات

• الداسة الفنية والهندسية لتحديد الاحتياجات الإتاجية واللوجستية
• تحليل التكاليف وتقدر احتياجات التمول وهيكل أس المال

• الموازنة ين التكاليف المتوقعة والعوائد المحتملة
• تقيم الأثر اليئي للمشوع ودرجة تأيره على اليئة المحيطة

الوحدة الثالثة: التحليل التسويقي وتقدر الطلب والفجوة السوقية

• تعف السوق المستهدف
• داسة سلوك العملاء واحتياجاهم

• تحليل المنتجات المنافسة المتاحة في السوق
• منهجيات التنبؤ بالطلب على المدى القصير والمتوسط

• طق احتساب الفجوة التسويقية الحالية وتحليل فرص السوق

الوحدة الابعة: التقيم المالي والاقتصادي وتحليل البدائل الاسثماة

• تقدر إجمالي التكاليف الاسثماة اللازمة لإطلاق المشوع
• تحديد مصاف التشغيل السنوية المرتبطة بخطط الإتاج

• احتساب أس المال العامل المطلوب لضمان تشغيل فعال
• تحليل هيكل التمول ين مصادر التمول الذاي والتمول الخارجي

• احتساب التدفقات النقدية الداخلة والخارجة وتحليل الفائض أو العجز النقدي

الوحدة الخامسة: تطيق عملي شامل لإعداد داسة جدوى متكاملة

• منهجية فترة استرداد أس المال
(NPV) احتساب صافي القيمة الحالية •

• تقيم المشوع باستخدام معدل العائد المحاسبي
(ROI) ثماراحتساب معدل العائد على الاس •

• تحليل التكلفة السنوية الصافية
• استخدام مؤشر الربحية لاتخاذ قاات الاسثمار


